VARESE - Prodotti e comunica-
zioni delle banche incomprensibi-
1i a chi non ha un minimo di infa-
rinatura finanziaria. Clienti poco
coscienti e conoscenti della mate-
ria. Risultato: finché 1’economia
ha tirato, il bancario o promotore
finanziario erano fra i migliori “‘a

mici” delle famiglie.

Coloro che hanno contribuito a
trasformare i risparmi in benesse-
re. E ora? Dai bond argentini alle
azioni Parmalat la situazione €
un po’ cambiata. E’ in questo sce-
nario che la Fondazione Giovan-
ni Valcavi per I'universita del-
I'Insubria e la facolta e il diparti-
mento di Economia dell’ateneo
hanno organizzato il corso di for-
mazione “Educazione finanzia-
ria: consumatori informati per
scelte consapevoli”. Si tratta di ot-
to lezioni gratuite per. studenti
delle superiori e universitari in
materie non economiche. Quelli
che hanno uno “spread” alto in
matematica e quindi hanno scelto
un’altra strada: Senza sapere che,
come ha ricordato Gianfranco
Fabi, editorialista del Sole 24
Ore e moderatore della tavola ro-
tonda di ieri: «Se si puo decidere

scenza di certe materie — ha detto
Rossella Locatelli, docente ordi-
nario di economia degli interme-
diari finanziari proprio all’Insu-
bria — ¢ molto modesta. I giovani
di oggi fanno fatica ad aiutare i
genitori nella gestione del rispar-
mio della famiglia. Va ancora
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gli elementi basilari per compren-
dere il quadro complessivo».

Lo ha confermato pure Giuseppe
Masnaga, direttore generale di

- Ubi banca, che dal 2007 sta por-

tando nelle scuole (dalle elemen-
tari alle superiori) delle mini-le-
zioni di finanza di base: «Voglia-

glio per gli istituti di credito man-
tenere una clientela ignorante per
“rifilare” cid che vuole? La pro-
vocazione viene respinta in pieno
da Luca Barni, direttore genera-
le della Banca di credito coopera-
tivo di Busto Garolfo e Buguggia-
te: «Tutt’altro - replica -. E’ me-
glio avere rapporti con persone
competenti, cosi da avviare-un
confronto e quindi un valore ag-
giunto-per I’azienda».

- Male che vada ¢’e sempre la Ban-

ca d’Ttalia: un organismo solo in
apparenza lontano al risparmiato-
re. Lo confermano le iniziative
presentate da Giuseppe Sopran-
zetti, direttore della filiale di Mi-
lano della Banca d’'Italia. «Ben
quaranta esperti della nostra sede
— ha ricordato — si occupano dei
rapperti fra banche e clienti. I.’an-
nO SCors0, inoltre, il nostro arbi-
trato bancario-finanziario si & oc-
cupato di 1.400 casi: si tratta di
quelle controversie al di sotto dei
100mila euro che non finiscono
in tribunale. E’ uno strumento in
grande crescita e nel 60 per cento

.dei casi abbiamo dato ragione

agli utenti». Forse, con un cliente

-pit consapevole (come quello



